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ЗАСОБИ ТА ПРИНЦИПИ ФОРМУВАННЯ ВІЗУАЛЬНОЇ 
АЙДЕНТИКИ СУЧАСНИХ КУЛЬТУРНИХ ПРОЄКТІВ

У дослідженні здійснено комплексний аналіз засобів і принципів формування візуальної айдентики 
сучасних культурних проєктів в умовах цифрової трансформації та посилення конкуренції у сфері 
креативних індустрій. Актуальність дослідження зумовлена зростанням ролі візуальних комунікацій у 
процесах репрезентації культурних ініціатив, необхідністю створення цілісного та впізнаваного образу 
проєкту, здатного ефективно функціонувати в багатоканальному медіасередовищі. Метою дослідження 
є систематизація основних засобів візуальної айдентики та визначення принципів їх узгодженого 
застосування у контексті культурних проєктів. В роботі використано порівняльний аналіз сучасних 
дизайнерських практик, а також елементи структурно-композиційного та функціонального підходів до 
дослідження візуальних систем. Айдентика розглядається як цілісна система візуальних елементів, що 
забезпечує комунікацію між проєктом і цільовою аудиторією, формує впізнаваність, емоційний відгук 
та ціннісне позиціонування. Проаналізовано ключові складові айдентики такі як логотип, кольорова 
палітра, типографіка та визначено принципи їх інтеграції і адаптації в різних медіаформатах, зокрема 
у цифровому середовищі. В результаті проведеного дослідження обґрунтовано, що ефективна візуальна 
айдентика виступає інструментом підвищення комунікативної ефективності культурних проєктів, 
сприяє їх популяризації, розширенню аудиторії та формуванню стійкого іміджу в культурному просторі. 
Визначено, що системність, адаптивність і концептуальна цілісність є ключовими чинниками успішної 
реалізації айдентики в сучасних умовах.

Ключові слова: айдентика, культурні проєкти, графічний дизайн, бренд, логотип, типографіка, 
кольорова палітра.

Коstenko Ihor, Oliynick Viktoriia. TOOLS AND PRINCIPLES OF FORMING THE VISUAL 
IDENTITY OF CONTEMPORARY CULTURAL PROJECTS

The study provides a comprehensive analysis of the tools and principles for forming the visual identity of 
contemporary cultural projects in the context of digital transformation and increasing competition within the 
creative industries. The relevance of the research is обусловлена the growing role of visual communications in 
representing cultural initiatives, as well as the need to create a coherent and recognizable project image capable of 
functioning effectively in a multi-channel media environment. The aim of the study is to systematize the main tools 
of visual identity and to define the principles of their consistent application within the context of cultural projects. 
The research methodology includes comparative analysis of contemporary design practices, along with elements of 
structural-compositional and functional approaches to the study of visual systems.

Visual identity is considered as an integrated system of visual elements that ensures communication between the 
project and its target audience, shapes recognizability, emotional response, and value-based positioning. The key 
components of visual identity–such as the logo, color palette, and typography–are analyzed, and the principles of 
their integration and adaptation across various media formats, particularly in the digital environment, are defined. 
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The results of the study substantiate that an effective visual identity serves as a tool for enhancing the communicative 
efficiency of cultural projects, contributes to their promotion, audience expansion, and the formation of a stable 
image within the cultural space. It is determined that consistency, adaptability, and conceptual integrity are key 
factors for the successful implementation of visual identity in contemporary conditions.

Key words: visual identity, cultural projects, graphic design, brand, logo, typography, color palette.

Вступ. У сучасному суспільному серед-
овищі візуальна айдентика виступає одним 
із ключових інструментів формування кому-
нікації між культурним проєктом і його ауди-
торією, визначаючи не лише впізнаваність 
і візуальну цілісність, а й ефективність пере-
дачі смислів, цінностей і концепції проєкту. 
В багатьох випадках практики створення 
айдентики часто розглядаються як окремі 
дизайнерські рішення, що реалізуються ситу-
ативно, без належного узагальнення, систе-
матизації та теоретичного осмислення. Фраг-
ментарність підходів ускладнює формування 
цілісних візуальних систем, що, своєю чер-
гою, призводить до зниження впізнаваності 
культурних ініціатив, втрати стилістичної 
єдності та труднощів у масштабуванні айден-
тики в межах різних комунікаційних каналів 
і форматів. Відсутність чітко структурова-
них принципів і засобів формування візуаль-
ної айдентики також обмежує можливості 
її ефективного використання у довготрива-
лих та багатокомпонентних проєктах, таких 
як фестивалі, виставки, міждисциплінарні 
платформи чи освітні ініціативи. У багатьох 
випадках айдентика створюється без ураху-
вання контексту середовища, особливостей 
цільової аудиторії та специфіки продукту, 
що знижує рівень комунікативної ефектив-
ності та ускладнює формування емоційного 
зв’язку з глядачем чи учасником. Крім того, 
недостатня увага до узгодженості в поєд-
нанні елементів айдентики таких як лого-
тип, кольорова гама, типографіка, графічні 
та мультимедійні компоненти призводить 
до візуальної розрізненості та втрати іден-
тичності бренду. Актуальність дослідження 
визначається системною цифровізацією куль-
турного середовища та динамічним зрос-
танням креативних індустрій, що призво-
дить до кількісного збільшення культурних 
проєктів і загострення конкуренції за обме-
жені ресурси уваги аудиторії. У цих умовах 

різноманітні ініціативи функціонують пере-
важно в межах цифрової системи, де клю-
човими каналами комунікації виступають 
вебплатформи, соціальні мережі та мульти-
медійні сервіси, які задають специфічні пара-
метри сприйняття та взаємодії з контентом. 
Така трансформація комунікативного поля 
зумовлює підвищення вимог до проєктування 
візуальної складової, від базової інформатив-
ності до системної, концептуально обґрун-
тованої та адаптивної візуальної айдентики, 
здатної забезпечувати швидку ідентифіка-
цію, послідовність репрезентації на різних 
носіях і платформенну узгодженість. Форму-
вання ефективної айдентики постає не лише 
як естетичне завдання, а як важливий засіб 
комунікації, що безпосередньо впливає на 
впізнаваність, залучення та утримання ауди-
торії. Ефективність комунікації, рівень залу-
чення аудиторії та загальне сприйняття куль-
турного продукту значною мірою залежать 
від обґрунтованості дизайнерських рішень, їх 
узгодженості та відповідності концепції про-
єкту, а також сучасним вимогам візуальної 
культури та адаптивності медіасередовища. 

Мета статті полягає у комплексному 
дослідженні засобів та принципів форму-
вання візуальної айдентики сучасних куль-
турних проєктів, а також у їх систематизації 
як цілісної дизайн-стратегії в умовах цифро-
вого середовища. 

Матеріали та методи дослідження. Дослі-
дження базується на підході, який трактує 
айдентику як цілісну багаторівневу струк-
туру взаємопов’язаних елементів (логотип, 
кольорова палітра, типографіка, графічні та 
мультимедійні компоненти), інтегрованих 
у єдину комунікаційну стратегію. Викорис-
тано методи порівняльного аналізу сучасних 
дизайнерських практик, структурно-компо-
зиційного аналізу візуальних рішень, функ-
ціонального аналізу комунікативної ефектив-
ності айдентики.
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Результати. Аналіз наукових праць свід-
чить про поступове розширення підходів до 
розуміння айдентики від суто графічного 
явища до комплексної системи, що поєднує 
естетичні, комунікативні та соціокультурні 
аспекти. У сучасних дослідженнях значна 
увага приділяється трансформації айдентики 
під впливом цифрового середовища. В роботі 
Р. Дьяченко та О. Адаменко [1] розглядається 
айдентика як інструмент посилення позицій 
бренду в умовах цифрової конкуренції, де 
вона виконує функцію не лише візуального 
оформлення, а й засобу ефективної комуні-
кації з аудиторією . В роботі Н. Кравченка 
[2] аналізується розвиток динамічної айден-
тики в сучасному українському дизайні, де 
акцент зроблено на гнучкості візуальних 
систем і можливості їх адаптації до різних 
контекстів та носіїв . Це особливо актуально 
для культурних проєктів, які функціонують 
у багатоканальному середовищі. В роботах, 
що аналізують ребрендинг художніх музеїв, 
визначено, що дизайн айдентики виступає 
важливою складовою культурної стратегії та 
інструментом їх популяризації [3] . Дослі-
дження трансформації айдентики Дніпров-
ського художнього музею демонструє, що 
оновлення візуальної мови є необхідною 
умовою адаптації культурних установ до 
сучасних вимог цифрової комунікації та під-
вищення їх конкурентоспроможності [4]. 
Дослідження етнодизайну у формуванні 
айдентики акцентуються на ролі культурних 
кодів, символіки та традиційних мотивів як 
засобів створення глибокого змістового напо-
внення візуального образу[5]. 

Аналіз практик реалізації культурних 
заходів дозволив виокремити основні засоби 
формування візуальної айдентики, до яких 
належать логотип, кольорова палітра, типо-
графіка, графічні елементи, фотостиль та 
мультимедійні компоненти. Встановлено, 
що найбільш ефективними є ті рішення, які 
функціонують у межах єдиної дизайн-сис-
теми, що забезпечує узгодженість усіх еле-
ментів та їх адаптацію до різних форматів 
і каналів комунікації. Отримання компанією 
фірмового стилю позитивно позначається 
на довірі споживача, тому що вважається, 

що це показник організованості і порядку, 
як у виробництві, так і в будь-якому іншому 
напрямку діяльності.

До ключових принципів формування 
айдентики культурних проєктів потрібно 
віднести цілісність, що передбачає узго-
дженість усіх візуальних компонентів; кон-
цептуальність, яка забезпечує відповідність 
дизайну змісту та ідеї проєкту; унікальність, 
що сприяє диференціації серед інших куль-
турних ініціатив; адаптивність, яка дозво-
ляє ефективно використовувати айдентику 
в різних медіа [6]. Роль візуальної комуніка-
ції важлива, оскільки дослідження показу-
ють, що люди ефективніше зв’язуються та 
запам’ятовують повідомлення, коли існує 
взаємоєдність між словом та зображенням 
[7]. Впізнаваність безпосередньо залежить 
від послідовності та повторюваності вико-
ристання елементів айдентики у різних кана-
лах комунікації. Регулярна візуальна при-
сутність проєкту в однаковій або узгодженій 
стилістиці сприяє формуванню в аудиторії 
візуальної пам’яті, що дозволяє швидко іден-
тифікувати його серед інших інформаційних 
повідомлень. Відсутність єдиного стилю або 
часта зміна візуальних рішень призводить до 
розмивання образу та ускладнює процес роз-
пізнавання [8].. Айдентика допомагає бренду 
бути впізнаваним без додаткових пояснень 
ще до того, як людина прочитає текст або 
розбереться в продукті. Саме вона створює 
перше враження і визначає, чи захоче ауди-
торія продовжити контакт [9]. Окремо варто 
зазначити, що ефективна айдентика сприяє 
не лише впізнаваності, а й підвищенню рівня 
довіри до культурного проєкту. Узгоджені та 
професійно реалізовані візуальні рішення 
створюють відчуття цілісності, продуманості 
та надійності, що є важливим для форму-
вання позитивного сприйняття аудиторією. 
Крім того, емоційно насичена та концепту-
ально обґрунтована айдентика здатна викли-
кати асоціативні зв’язки, які посилюють 
запам’ятовуваність і сприяють довготрива-
лому закріпленню образу проєкту у свідо-
мості користувачів. Колір і форма логотипу 
є визначальними чинниками впливу на 
сприйняття культурного проєкту аудиторією 
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та відіграють ключову роль у формуванні 
його впізнаваності й емоційного образу. 
Логотип, як центральний елемент візуальної 
айдентики, функціонує не лише як знак іден-
тифікації, але й як носій смислів, що переда-
ються через візуальні характеристики. Пра-
вильно підібрана кольорова палітра сприяє 
кращому запам’ятовуванню логотипу та 
підсилює емоційний зв’язок із аудиторією. 
Форма логотипу також має суттєвий вплив 
на сприйняття. Геометрично чіткі, прості 
форми (коло, квадрат, трикутник) забезпе-
чують легкість розпізнавання та швидкість 
обробки інформації, що особливо важливо 
в умовах інформаційного перенасичення. 
Органічні, асиметричні або динамічні форми 
створюють відчуття креативності, руху та 
індивідуальності, що часто використову-
ється у сфері культурних і мистецьких про-
єктів. Форма об’єктів у логотипі чи упаковці 
виконує не лише декоративну, а й глибинну 
психологічну функцію, впливаючи на те, які 
характеристики приписуються бренду у сві-
домості споживача. Це явище пояснюється 
гештальт-принципами сприйняття, які зумов-
люють автоматичне узагальнення візуаль-
ного досвіду. 

Типографіка також є одним із провід-
них засобів формування візуальної айден-
тики сучасних культурних проєктів, адже 
саме через шрифтові рішення переда-
ється характер, емоційний настрій і смис-
лове наповнення бренду. Вона виконує не 
лише функцію забезпечення читабель-
ності інформації, а й є носієм культурних 
та емоційних сенсів, що допомагає проєкту 
вирізнятися серед інших і створювати впіз-
наваний образ. Жирний і сучасний шрифт 
може бути більш доречним для технологіч-
ного стартапу, тоді як шрифт із скриптом 
доцільно використовувати для люксового 
бренду. Правильна типографіка допоможе 
посланню резонувати з аудиторією та зро-
бити його більш запам'ятовуваним [10]. Лю 
Цин та Олександра Шмельова-Нестеренко 
[11] звертають увагу на те, що типографіка 
є невід’ємним компонентом видимої ідентич-
ності міста. Автори зазначають, що шриф-
товий дизайн у міському брендингу виконує 

роль сполучної ланки між історичним мину-
лим та сучасними візуальними комунікаці-
ями. Дослідники акцентують, що успішна 
візуалізація міського бренду базується на 
інтеграції символів культурної спадщини 
безпосередньо у графічні елементи, зокрема 
у шрифтові накреслення. Це дозволяє місту 
не лише виокремити свою унікальність серед 
інших мегаполісів, а й посилити глобальне 
визнання через впізнавану візуальну мову. 
Важливим моментом є гармонійне поєднання 
типографіки з іншими елементами візуальної 
айдентики кольором, графічними елемен-
тами та композицією. Коли всі ці складові 
взаємопов’язані, формується цілісний образ 
бренду. У сучасних культурних проєктах все 
частіше застосовується принцип контрасту 
поєднання різних шрифтових стилів, як то 
акцидентний шрифт у назві, антиква або гро-
теск у текстовій частині, що допомагає виді-
лити ключові елементи та створити візуальну 
ієрархію. В роботі [12] підкреслюється, що 
типографіка відіграє ключову роль не лише 
у передачі текстової інформації, а й у форму-
ванні візуальної мови, яка визначає сприй-
няття проєкту аудиторією. Зазначається, що 
шрифти та їхнє використання задають тон 
і характер повідомлення, передають емо-
ційне та культурне навантаження, а також 
сприяють формуванню впізнаваності бренду. 
Послідовне застосування шрифтових рішень 
у всіх комунікаційних матеріалах підвищує 
впізнаваність і цілісність бренду, що робить 
його образ більш стабільним та ефективним 
у комунікації з аудиторією при використанні 
різноманітних носіїв інформації .

Принципи формування візуальної айден-
тики сучасних культурних проєктів визна-
чають основні підходи до створення ціліс-
ного, впізнаваного та ефективного образу 
бренду. Усі елементи айдентики, такі як 
логотип, кольорова палітра, шрифти та гра-
фічні елементи, мають бути взаємопов’язані 
та створювати єдиний образ. Це забезпечує 
впізнаваність і послідовність у комуніка-
ції з аудиторією. Не менш важливим є прин-
цип унікальності, який передбачає виділення 
проєкту серед інших та відображення його 
концепції й ідентичності. Унікальні графічні 



190

ISSN 2786-5886 (Print), ISSN 2786-5894 (Online)

рішення, авторські шрифти та нестандартні 
композиційні прийоми допомагають сформу-
вати неповторний стиль. Принцип впізнава-
ності полягає в тому, що всі елементи айден-
тики повинні легко асоціюватися з проєктом. 
Чіткий логотип, характерна кольорова палі-
тра та добре підібрані шрифти створюють 
«пам’ятний» образ, який залишається в свідо-
мості аудиторії. Також важливою є гнучкість 
та адаптивність айдентики. Сучасні культурні 
проєкти функціонують як в офлайн-, так 
і в онлайн-просторі, тому всі елементи пови-
нні ефективно відображатися на різних носіях 
друкованих матеріалах, вебсайтах, соціаль-
них мережах та мобільних додатках. Вико-
ристання масштабованих логотипів, адаптив-
них шрифтів та гнучких кольорових рішень 
забезпечує універсальність застосування [13]. 
Принцип простоти та читабельності полягає 
у тому, що айдентика має бути зрозумілою 
та легко сприйматися. Чіткі форми, зручні 
для читання шрифти та логічна композиція 
дозволяють аудиторії швидко орієнтуватися та 
запам’ятовувати бренд. Принцип консистент-
ності передбачає послідовне використання 
всіх елементів айдентики у всіх комунікацій-
них матеріалах, що формує стабільний образ 
і підвищує довіру до проєкту. Принцип емо-
ційності та символічності дозволяє переда-
вати характер і цінності проєкту, викликаючи 
у аудиторії певні емоційні асоціації. У сукуп-
ності ці принципи формують основу для про-
єктування айдентики, де візуальна система 

виступає не лише естетичним оформлен-
ням, а інструментом комунікації культурного 
проєкту.

Висновки. Аналіз сучасних культурних 
проєктів показує, що візуальна айдентика 
відіграє ключову роль у формуванні впізна-
ваності та емоційного зв’язку з аудиторією. 
Засоби айдентики, такі як логотип, кольорова 
палітра, шрифти та графічні елементи, фор-
мують цілісне сприйняття проєкту та забез-
печують його відмінність у культурному 
просторі. Принципи послідовності, адаптив-
ності, унікальності, консистентності та ціліс-
ності дозволяють створювати ефективні візу-
альні комунікації, що відповідають концепції 
проєкту та потребам цільової аудиторії.

Доведено, що яскраві кольори підвищу-
ють емоційний відгук, а унікальна форма 
логотипу сприяє легшій запам’ятовуваності. 
Крім того, сучасні культурні проєкти дедалі 
частіше використовують динамічні та муль-
тимедійні елементи в айдентиці, що підкрес-
лює важливість інтеграції цифрових техноло-
гій у візуальне оформлення.

Перспективи подальших досліджень 
полягають у комплексному вивченні 
взаємозв’язку між візуальною айдентикою та 
поведінкою аудиторії. Актуальним є дослі-
дження ефективності інтерактивних та адап-
тивних візуальних елементів, які змінюються 
залежно від контексту та платформи, а також 
вивчення впливу культурних кодів та локаль-
ної символіки на сприйняття проєкту. 
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